


marke Pro/office – umfasst. „Als mittelstän-
dische, inhabergeführte und vorwiegend re-
gional tätige Unternehmen hatten wir schon 
immer ein besonderes Augenmerk auf den 
Dreiklang sozialer, ökonomischer und öko-
logischer Nachhaltigkeit.“ Gemeinsam mit 
den Gesellschaftern sowie dem Einkaufs-
Joint-Venture-Partner, dem dem Northeimer 
Großhandels- und Dienstleistungsunterneh-
men Bürologistik, erzielt die Gruppe so einen 
Außenumsatz von rund 215 Millionen Euro. 

Verbindlichkeit untereinander 
und gegenüber der Industrie
Ein wesentlicher Erfolgsfaktor sei von 
Anfang an die Verbindlichkeit gewesen, zu 
der sich die Gesellschafter der MGW bis 
heute verpflichten und damit die handeln-
den Personen der Gruppe in die Lage ver-
setzen, mit einer Stimme zu sprechen, 
erklärt der MGW-Geschäftsführer. „So 
haben uns auch unsere Industriepartner 
als verlässliche Gesprächspartner kennen, 
und so denke ich, auch schätzen gelernt.“

Im Laufe der Jahre haben sich laut 
Schleicher auch enge Freundschaften zwi-
schen den Unternehmen entwickelt und 
entwickeln sich noch, wenn neue Gesell-
schafter hinzukommen oder die Unterneh-
men an die nachfolgende Generation über-
geben werden. „Durch Gesellschafter, die 

MGW-Firmensitz in Tönisvorst

ausgeschieden oder hinzugekommen sind, 
hat sich die Gruppe innerhalb der 30 Jahre 
so stetig erneuert – der Grundgedanke der 
Stärkung durch eine verlässliche Koopera-
tion ist jedoch geblieben.“

Die Gruppe sieht der MGW-Geschäfts-
führer vor diesem Hintergrund gut positio-
niert. „Die Gesellschafter der MGW stehen 
in ihren regionalen Märkten hervorragend 
da.“ Entscheidend hierfür sei, dass die 
MGW eine eindeutige und unverwechsel-
bare Positionierung entwickelt habe, die 
sich auch im Geschäftsmodell der Gruppe 
wiederfinde. „Dass die Gesellschafter heu-
te so dastehen, liegt an unserer Verände-
rungsbereitschaft und Veränderungsfähig-
keit. Wir erkennen, wenn wir etwas ändern 
müssen, sind bereit dies zu tun und die not-
wendigen Mittel dafür einzusetzen“, be-
tont Schleicher. Damit habe man sich auch 
eine Position erarbeitet, in der man für ei-
nen bestimmten Kundenkreis das entschei-
dende Bindeglied zur Industrie sei.

Auch wenn der Wandel der Arbeitswelt 
kontinuierlich voranschreitet und man in 

Tönisvorst die veränderte Nachfrage bei tra-
ditionellen Sortimenten spürt, blickt die 
MGW zuversichtlich in die Zukunft. „Glück-
licherweise haben wir schon vor Jahren be-
gonnen, unser Angebot auf breite Füße zu 
stellen und unsere Sortimente und Dienst-
leistungen auszubauen“, betont Schleicher. 
Durch diese langfristig angelegte Unterneh-
menspolitik sei es gelungen, zusätzliche 
Sortimente und Dienstleistungen zu etab-
lieren, die mittlerweile erheblich zur Wert-
schöpfung beitragen. Auch künftig werde 
man die Geschäftsmodelle der MGW wei-
terentwickeln und „die Kunden mit viel Lei-
denschaft und aller Professionalität mit dem 
versorgen, was sie benötigen. „Der Blick auf 
die vergangenen 30 Jahre und unsere Hand-
lungsfähigkeit in den letzten paar Jahren 
lässt mich zuversichtlich in die Zukunft bli-
cken“, sagt Andreas Schleicher: „Ich bin fest 
überzeugt, dass sich die Gesellschafter der 
MGW mit ihrer eindeutigen und unverwech-
selbaren Positionierung in ihren regiona-
len Märkten gut behaupten werden.“
www.mgw-os.de
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Es ist wieder Zeit für Gänsehautmomente. Die weltbekannte 
Technologiemesse ist zurück! Erleben Sie auf der ISE 2025  
das nahezu Unglaubliche. Entdecken Sie die Technologien  
der Zukunft, lassen Sie sich inspirieren, knüpfen Sie  
neue Kontakte und treiben Sie großartige Ideen 
voran. Nur wer da war, wird es glauben!
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